Media-alan yhteinen kirjautumisratkaisu etenee

Media-alalla on kehitteilla uusi turvallinen kirjautumisratkaisu kaikille
suomalaisille median kuluttajille. Ratkaisua on suunniteltu alan yhteisessa
mediatili-hankkeessa, johon sisdltyvan selvitystyon lopputulokset julkistettiin
17.6.

Medialiitto perusti vuonna 2018 teknologiaryhman, jossa alan yritysten asiantuntijat
miettivat mahdollisuuksia teknologiseen yhteistydhdn. Kansallinen teknologiayhteistyd
on yksi edellytys kilpailukyvyn ja median moninaisuuden edistamiselle.

Koko mediatoimialan ensimmainen yhteinen hanke on mediatili. Hanketta vetaa Media
Metrics Finland, jonka omistajia ovat Sanoma Media Finland, Alma Media, MTV ja Yle.

Mediatilin avulla kayttajat voivat liikkkua kirjautuneena saumattomasti eri medioiden
valilla ja rekisterdityd uusien medioiden kayttdjiksi samalla kayttajatunnuksella ja
salasanalla.

Mediatilirekisteri on tarkoitus perustaa medioiden omien asiakasrekisterien tietojen
yhdistelylla. Nain kuluttaja ja mediatalo saavat tayden hyddyn mediatilista jo
kayttdonottovaiheessa, ja mediatilirekisterin kattavuus nousee heti korkeaksi.

Mediatilirekisteriin tallennetaan sahkdpostiosoitteena toimivan kayttajatunnuksen ja
salasanan lisdksi kayttajan nimi- ja osoitetieto, jotta kayttokokemus eri medioiden valilla
on sujuvaa. Mediatalot saavat nama tiedot itselleen mediatilin kautta kuluttajan luvalla.

Hyodyt kuluttajille

Mediatili on tietoturvallinen kotimainen rekisterditymis- ja kirjautumispalvelu. Tehdyn
tutkimuksen perusteella kuluttajat kokevat toimialan yhteisen standardiin perustuvan
ratkaisun luotettavampana kuin yksittaisten medioiden omat palvelut.

Mediatilin hallintapaneelin kautta kuluttaja pystyy ndkemaan, mihin palveluihin han on
kirjautuneena seka hallinnoimaan kirjautumisia ja laitteita, joilla mediatilia kayttaa.

Mediatili helpottaa kayttdkokemusta eri tavoilla:

- Yksi salasana ja kayttajatunnus kayvat kaikkiin mediayhtididen palveluihin, eika

kayttajan tarvitse muistaa useita tunnuksia ja salasanoja.

- Palvelusta toiseen siirryttdessa ei tarvita salasanan syéttamista ja ndin erityisesti
uusien palveluiden kayttéonotto on helppoa.

- Kayttdja pysyy pidempaan sisaankirjautuneena, koska kayttdé on tihedmpaa kuin
yksittdisessa palvelussa.



Myos palvelukokemus parantuu, kun kirjautuneelle kuluttajalle voidaan personoida
paremmin sisaltda ja esittaa relevantimpaa mainontaa. Tahan kuluttaja antaa luvan
mediakohtaisesti, kuten tahankin asti.

Liiketoimintahyodyt medioille

Mediatili antaa mediataloille mahdollisuuden kasvattaa kirjautuneiden kayttajien maaraa.
Erityisesti perustamisvaiheessa tehtava rekisteritietojen yhdistely tarjoaa téhan hyvan
pohjan. Kirjautuneita kayttajia koskevat tiedot lisdavat liiketoimintamahdollisuuksia
mediamainonnassa, palvelukokemuksen kehittamisen alueella seka
tilaajamarkkinoinnissa.

Mediatili on varautumista myds kiristyvaan tietosuojalainsaadantéon seka
selainvalmistajien toimenpiteisiin evasteiden keraamisen ja sdilémisen
hankaloittamiseksi. Valmisteilla oleva ePrivacy-lainsaadant6 voi merkittavasti vaikuttaa
evasteiden kayton mahdollisuuksiin tulevaisuudessa.

Mediatiliin liittyvat yhteiset sopimusmallit ja yhteinen teknologiaratkaisu luovat hyvan
perustan tietosuojalle ja takaavat ratkaisun korkean tietoturvatason.

Mediatili on myds toimiva vaihtoehto kansainvalisille kirjautumisratkaisuille, ja se lisaa
kotimaisen median painoarvoa seka liiketoiminnallisesti ettd imagollisesti. Keskitetty
kirjautumisratkaisu voi lisaksi tuoda kustannussaastoja riippuen median omista
ratkaisuista ja tarpeista.

Seuraavat vaiheet: hallintomalli, hinnoittelu ja tekninen
ratkaisu

Hankkeessa on talla hetkelld meneilldan kilpailutus teknologisen ratkaisun toimittajasta.
Tarjouksia arvioidaan kesakuun aikana.

Mediatiliin voivat halutessaan tulla mukaan kaikki mediat. Mediatili perustetaan
hallinnollisesti erilliseen yhtiodn, joka solmii sopimuksen palvelun toimittajan kanssa
seka tekee sopimukset hankkeeseen liittyvien mediatalojen kanssa. Mediatalot sopivat
yhteisrekisterinpitdjyydestd, joka osaltaan asettaa vaatimuksia mukana olevien
tietosuoijalle ja tietoturvalle.

Mediatiliin jatkossa tarvittavat investoinnit liittyvat rakennusvaiheeseen, perustamiseen
seka vuosittaiseen kayttoon. Ensimmaisessa vaiheessa investoidaan teknologiaratkaisun
rakentamiseen, rekistereiden yhdistelyyn seka lanseeraukseen. Perustamisinvestointi
muodostuu mediatalojen mukaantulosta aiheutuvista suorista kustannuksista.
Vuosittaiset kayttéinvestoinnit maardytyvat yritysten volyymien perusteella.
Kayttéinvestoinnit sisaltavat teknisten kustannusten lisaksi my6s mediatiliyhtion
hallinnollisen seka markkinointimaksun.



Hallinto- ja hinnoittelumalli tarkentuvat kesan jalkeen.

Mediatalolta mediatilin kayttd vaatii teknisesti valmiutta OpenID Connect -integraatiolle
joko suoraan palveluihin tai nykyiseen kertakirjautumisratkaisuun seka rajapintaa, johon
mediatili voi valittaa tietoja esimerkiksi poistetuista tai yhdistetyista tileista.
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