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Artificiella intelligensen férandrar hur man anvander
nyheter ocksa i Finland - betydelsen av relationen till
publiken framhavs

Den generativa artificiella intelligensen forandrar pa hur man anvander nyheter
ocksa i Finland. Samtidigt maste nyhetsmedierna om och om igen visa sig vdrda en
plats i publikens vardag i en situation var manniskorna forvantar sig mer
meningsfullt, anvandbart och livsrelaterat innehall inom journalistiken an tidigare,
visar en enkatundersokning fran Oxfords universitets Reuters-institut, Digital News
Report 2026.

Rapporten visar tecken pa storre foéréandringar i finlandarnas forhallande till nyheter. Man avfardar
inte helt nyheter, men forhaller sig mer selektivt till dem an tidigare. Manga vill ha farre nyheter, men
mera relevant innehall som ar kopplat till den egna vardagen. Nyhetsmedierna mdste om och om
igen visa sig varda en plats i publikens vardag i en situation dar nyheterna allt hardare tvingas
konkurrera om manniskornas tid.

"Nar det sker en snabb fordndring av mediemiljon férandras ocksa publikens vanor.
Nyhetsmediernas viktigaste tillgdng ar en stark relation till publiken och en tjdnst som motsvarar
anvandarnas behov", sager Sanoma Media Finlands Senior Product Manager Antti Karvanen i
Finlands landrapport.

| Finland ersatter Al-chattbottarna tills vidare inte de traditionella nyhetskallorna, utan kompletterar
dem. Speciellt uppskattar anvandarna mojligheten att stélla preciserande fragor, att fa
sammanfattningar av nyheterna samt oversattningar till olika sprdk. Artificiella intelligensen kan
paskynda insamlingen av information, men samtidigt betonas behovet av tillforlitliga tolkningar och
bakgrundsinformation.

"De som anvéander Al undviker dtminstone inte &nnu nyheter - snarare tvartom. De hor ocksa ofta till
de mest aktiva foljarna av nyheter. Detta gor att den artificiella intelligensen dr bade en risk och en
mojlighet for nyhetsmedierna", konstaterar forskardoktor i journalistik Ville Manninen fran Jyvaskyla
universitet, som har skrivit rapporten.

| Finland &r anvandningen av Al-chattbottar som nyhetskalla fortfarande liten, men den &r pa 6kande.

Fem procent av finlandarna uppger att de har anvant Al-chattbottar som nyhetskalla under den
foregdende veckan, jamfort med tre procent dret innan.
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Enligt undersdkningen ar Al-anvéndare en intressant grupp med tanke pa nyhetsmedierna. | Finland
uppger 43 procent avdem som anvander Al-chattbottar for nyheter att de har betalat for natnyheter
under det senaste aret, medan 23 procent av alla finldndska respondenter har betalat for natnyheter.

Ndstan en tredjedel av finldndarna sdger att de atminstone ibland undviker nyheter. Att undvika
nyheter innebéar dock inte att man helt avstar fran dem. Enligt undersékningen betalar dven de
finlandare som aktivt undviker nyheter for natnyheter nastan lika ofta som alla andra. Detta tyder pa
att manga vill ha battre kontroll Gver sin relation till nyheter och sjalv valja nar och vilket innehall de
vill folja.

Samtidigt fortsatter marknaden for betalda nyheter att 6ka i Finland, vilket &r internationellt sett
exceptionellt. Enligt undersékningen hor Finlandarna fortfarande till dem som ofta betalar for
tillgang till natnyheter.

Finlandarnas fortroende for nyheter ar fortfarande internationellt pa en mycket hog niva, dven om
fortroendet pa lang sikt sjunker nagot. Att uppratthalla och starka fortroendet har blivit en allt
viktigare strategisk fraga for nyhetsmedierna. Finldndarnas fortroende for kdnda nyhetsvarumarken
ar fortfarande starkt: till exempel litar 83 procent av finldndarna pa Yle och 81 procent av
respondenterna pa MTV:s nyheter.

| Finlands landrapport kommenterar i ar Alma News Medias innehallsverksamhetschef Johanna
Strandholm, Mediakoncernen Keskisuomalainens nyhetsmedieutvecklingsenhetschef Ville Grahn,
Sanoma Media Finlands Senior Product Manager Antti Karvanen samt Kaleva Medias ansvarige
chefredaktor Antti Kokkonen forskningsresultaten.

Reuters-institutets undersokning Digital News Report jamfoér nyhetsanvandningen i 48 lander. |
Finland besvarade sammanlagt 2 043 personer pd enkaten i borjan av 2026. Finlands andel av
forskningen finansierades av Mediebranschens forskningsstiftelse, och rapporten genomférdes av
forskardoktor i journalistik Ville Manninen och professor Mikko Villi vid Jyvaskyla universitet.
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https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/raportit/reuters/
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