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Majoriteten av finlandarna litar pa nyheterna - skillnaden i
fortroendet har 6kat mellan héger- och vansterpartierna

| Finland ar fortroende for nyheterna fortfarande starkt. 75 procent av den vuxna
befolkningen uppger att de litar pa de flesta nyheter de foljer och 67 procent tror
att de flesta nyheterna ar tillforlitliga. Skillnaden i fortroendet mellan vanster- och
hogerpartierna har dock okat, visar en enkatundersékning fran Oxfords universitets
Reuters-institut, Digital News Report 2025.

| Finland har fortroendet fér nyheter under hela undersékningens mathistoria varit storre an i andra
lander. Fortroendet varierar dock mellan olika befolkningsgrupper. Kvinnor litar lite mer pd
nyheterna an man och unga mer sallan an aldre. Hoginkomsttagare och hogutbildade litari sin tur
mer pa nyheter an laginkomsttagare och ldgutbildade. Dessutom ar andelen som litar pa nyheterna
bland dem som ar politiskt mycket hogerorienterade mindre an bland dem som staller sig narmare
vanstern eller den politiska centern. Bland alla som rostat pa olika partier ar fortroendet lagst bland
sannfinlandarna.

"Ett forsvagat mediefortroende for dem som anser sig vara hogerorienterade kan aterspegla den
offentliga debatten, dar sarskilt nagra representanter for sannfinlandarna har anklagat stormedia for
att vara gron vanster”, funderar Esa Reunanen, forskare vid Tammerfors universitet som ansvarar for
Finlands landsrapport.

Undersokningen utredde hur nyhetsmedier kan 6ka respondenternas fortroende for nyheterna. Drygt
en fjdrdedel av respondenterna anser att bekraftelse av sanning, sdsom battre faktakontroll och
undvikande av rykten, 6kar fortroendet. Ungefar en femtedel av de tillfragade vill i sin tur vara mer
opartiska nar det galler nyheter, och ungefar en femtedel stoder ocksa 6kad transparens.

| Finland ar andelen nyhetsintresserade storre an i de flesta andra jamforelselander. 63 procent av
finlandarna ar mycket eller ganska intresserade av nyheter. Nyheterna intresserar man (71 %) mer an
kvinnor (56 %). Aven bland hogutbildade, hginkomsttagare och dldre dr andelen nyhetsintresserade
hogre an genomsnittet.

27 procent av finldndarna sager att de undviker nyheter dtminstone ibland. Att undvika nyheter ar
nagot vanligare an genomsnittet bland kvinnor, unga och ldginkomsttagare. Halften av de finlandska
respondenterna som dtminstone slumpmassigt undviker nyheter anser att nyheternas negativa
inverkan pa humoret ar orsaken till undvikandet, och nastan lika manga anser att orsaken ar
overdriven hantering av krig och konflikter.
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Enligt undersokningen har sociala medier pa tio ar blivit den framsta nyhetskéllan for unga vuxna,
fran tio procent till 26 procent. Bland alla respondenter har andelen fordubblats till 11 procent.
Internationellt sett ar andelen som anvander sociala medier som huvudsaklig nyhetskalla emellertid
den nast minsta i Finland, och aven bland unga vuxna féljer majoriteten journalistiska nyhetsmedier
varje vecka.

De sociala mediernas kanaler hamnade i topp nar respondenterna tillfrdgades om vad de anser vara
betydande platser for att fa felaktig och vilseledande information. Finldndarna namnde oftast TikTok
(66 %), X (55 %) och Facebook (53 %). Nyhetswebbplatser (14 %) och personliga samtal (9 %)
namndes betydligt mindre.

Inkeri Pasanen, vice chefredaktor for Keskisuomalainen, betonar i Finlands landsrapport vikten av
medielaskunnighet nar TikTok 6kar i popularitet som nyhetskanal for unga: "TikTok ar fullt av
beroendeframkallande "nyheter”. | denna stortflod av missinformation och desinformation maste
traditionell, ansvarsfull och faktabaserad journalistik kunna motivera sin verksamhet pa ett allt mer
transparent och tydligt satt."

| Finlands landsrapport har undersékningsresultaten i ar kommenterats av Melissa Heikkila, Al-
korrespondent for tidningen Financial Times, Jukka Huikko, verkstallande direktor for Yla-
Satakunnan Sanomalehti Oy och huvudredaktor for Yla-Satakunta, Inkeri Pasanen, bitradande
huvudredaktor for Keskisuomalainen, journalist, faktaforfattare och Uuden Jutun redaktionschef
Sonja Saarikoski samt Joni Tuominen, ansvarig producent for sociala medier pd MTV Uutiset.

Reuters-institutets undersokning Digital News Report jamfér anvandningen av nyheter i 48 lander.
Uppgifterna baserar sig pa en enkat som besvarats av cirka 2 000 personer i varje land.
Undersokningen genomfors arligen och Finland har varit med sedan 2014. Rapporten finansieras av
Mediebranschens forskningsstiftelse. Arets undersékning genomférdes i januari-februari som en
webbenkat. Forskningsinstitutet YouGov ansvarade for enkaten.

Fér mer information
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